2009產業創新與產品經營策略專題競賽在勤益科大
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(中央社訊息服務20091215 18:37:21)「2009全國技專校院產業創新與產品經營策略專題競賽」11日假國立勤益科技大學舉辦決賽，此競賽由國立勤益科技大學與微析科技股份有限公司主辦，共吸引31所大專院校212組學生團隊報名參加，最後選出21組參與決賽，不到10%的中選率，競爭十分激烈。

參賽組以10分鐘的簡報介紹企劃內容，再由產學界組成的評審選出前三名，分別可獲1萬元、8千元和5千元的獎金。評選結果前三名分別為，第一名勤益科大「續展」、第二名景文科大「金香台灣」、第三名遠東科大「竹炭能量杯」、清雲科大「Magic Cake」和正修科大「嘿遊學吧」。

贊助此競賽的微析科技執行長何金原表示，這是今年第二次與勤益科大合辦產業創新與產品經營策略競賽，全國管理科系的學生參賽情況十分踴躍，學生提出的企劃案橫跨40多種產業，內容多元且具有創新點。

本次得獎團隊的主題以環保和健康產品為主，獲得第一名的勤益科大團隊由5位企管系大學生和2位研資所研究生組成，以「永續發展」為主軸，主打「複式全外氣自然空調機」產品，以「愛護地球、顛覆傳統」強調環保節能的冷氣機為號召，採用體驗式行銷，在勤益科大及中區職訓中心分設體驗教室，希望消費者由親身體驗改變使用習慣、建立品牌認同。

第二名的景文科大則是由企管系學生組成，以台灣卑南族祭祀用的植物「黃荊」為發想，研發出具有行氣、消炎止痛、祛風功效的手工皂，學生閻豪澤表示，「黃荊」在卑南族文化中，用於祭祀，具有避邪、驅魔之意，黃荊手工皂目前在台東的卡塔文化工作坊有販售，這次比賽以「金香台灣」為主題，就是希望除了販售產品本身的實用價值外，也能藉此行銷台灣獨特的原住民文化。

何金原指出，台灣企業在產品的製造能力上全球有目共賭，但談到設計和行銷能力則有很大的進步空間，舉辦競賽就是希望學生能在校際的交流和刺激中，提早培養出產業創新和產品行銷的能力。因此，在評審的過程中，他特別著重企畫案的產銷可行性，包含技術商品化的可行性以及市場營運的可行性，他強調這不是一場紙上談兵的競賽，每一個企劃案都應能真正在實務上落實，才有機會脫穎而出，本次得獎團隊發揮了前所未有的創意且提案的完整性及可行性高，因而獲得評審青睞。

圖說：2009全國技專校院產業創新與產品經營策略專題競賽11日在勤益科大舉行，第一名得獎隊伍勤益科大「續展」組員與評審們合影
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